AS ,,Madara Cosmetics” noraida Maijas Armanevas izplatitas nepatiesas zinas

AS ,Madara Cosmetics” ir kluvis zinams, ka Maija Armaneva vietné ,Instagram”
ievietojusi attélu ar uznémuma prec€u zimi un péc tam ar video uzrunu konteksta ar
iepriek$ publicéto attélu, no kuriem izriet parmetums, ka AS ,Madara Cosmetics” ir
izmantojusi kadu vinas ideju zimola MADARA jauna The Concealer izgaismojo$a
korektora izstrade. Maijas Armanevas sekotgji vietné ,Instagram” lielakoties norada,
ka uznémums ir rikojies nepareizi.

AS ,Madara Cosmetics” ir parsteigta par Maijas Armanevas ricibu.

Uznemuma politika vienmér bijusi loti pretimnako$a visiem, kuriem ir jaunas idejas
kosmeétikas lldzeklu izstradé. Uznémums ir sadarbojies ar daudzam personam Latvija
un arvalstis, kuras ir vérsudas pie uznémuma ar jaunam idejam, un ir palidzéjis dalu
no tam attistit kontraktraZzoSanas pakalpojumu ietvaros.

Ta nekad nav bijusi uznémuma politika slepeni izmantot kadas personas intelektualo
pienesumu, jo $ada riciba uznémuma ieskata ir neétiska. Katra uznémuma veiksme
ir atkariga no cilvékiem, kas to rada. Uznémums vienmér nopietni uztver un apzina
katras personas intelektualo ieguldijumu uznémuma attistiba un atbilstosi to noverte,
kaut art neviens likums neparedz, ka idejas paSas par sevi bitu tiesiski
aizsargajamas un par tam bitu maksajama kada atlidziba.

Maija Armaneva vietné ,Instagram” ir izplatijusi apzinati nepatiesas zinas par
uzpémumu.

2018. gada 12. novembrT Maija Armaneva pati sazinajas ar uznémumu péc savas
inciativas, noradot, ka vinai esot ,sadarbibas vizija”, vina vélas to prezentét klatieng,
un projekts esot ,unikals”, bet neko konkréti vina sava e-pasta véstulé neatklaja.

Abas puses tikas tikai vienu reizi klatiené, lai iepazitos, un Maija Armaneva izstastija
par ieceri radit tongjoSu acu krému. Vina esot izdomajusi, kadam ir jabat lidzekla
efektam, tomér nespéja pamatot, ka to var panakt.

Maija Armaneva video uzruna saviem sekotajiem vietné ,Instagram” norada, ka vina
ir ,izdomajusi, kadam ir jabat efektam, lai panaktu perfektu rezultatu” vinas
iedomatajam produktam. Vina atzist, ka uznémums uz tik8anas bridi bija ,izdomajis
parasto konsileru” ar ,lidzigu efektu”. Vienlaicigi Maija Armaneva norada, ka vinas
ideja bija: ,[..] savienot kopa nesavienojamo, kas ir diezgan sareZgiti, jo man bija
padoma savi triki un knifini, k& var meitenes panakt skaistas, mirdzoSas acis,
nelietojot kamuflazas lidzek|us”.

Vairak nekada informacija video uzruna netiek izpausta, lai konkretizétu, kas tiesi,
péc Maijas Armanevas domam, no vinas ,trikiem” un ,knifiniem” ir ticis izmantots
uznémuma jauna korektora formula.

Uznemuma darbiniecEm pat bija grati atsaukt atmind 2018. gada novembrT vienas
Tsas tikSanas laika parrunato, jo Maijai Armanevai tikSanas laika nebija nekadu
konkrétu priekSlikumu, ka panakt tadu efektu, kadu vina bija iedomajusies,
,savienojot kopa nesavienojamo”. Maijas Armanevas tikSanas laika paustais
priekSlikums par kosmétikas I1dzekla ,izdomato efektu” bija parak visparigs un
nekonkréts, un tika nolemts turpmak Sim projektam laiku neveltit, jo uznémumam bija
citi aktualaki projekti.



Pirms tikS8anas dienas ar Maiju Armanevu uznémums bija sacis darbu pie jaunas
dekorativas kosmeétikas Inijas izstrades, kura ietilpst ari jaunais korektors. Maija
Armaneva tik8anas laika par to tika informéta.

Sava video uzruna Maija Armaneva atzist, ka uznémums jau bija ,izdomajis parasto
konsileru” ar ,lidzigu efektu”. Faktu, ka uznémums patstavigi izstradaja savu jauno
korektoru, var apliecinat ari $1 lidzekl|a izveidé un testéSana iesaistitas personas, tai
skaitd projektam piesaistitas grima makslinieces. Kosmétisko Itdzeklu tirgd jau
krietnu laiku pirms tikS8anas dienas ir pieejami péc iedarbibas lidzigi produkti, tostarp
daudzu arvalstu kosmétikas razotaju produktu klasta, un korektoru var uzskatit par
visparéju kosmétikas lidzek|u standartu.

No Maijas Armanevas komentariem pie video uzrunas vietné ,Instagram” izriet, ka
tas publiskoSanas diena Maija Armaneva uznémuma jauno korektoru nebija pat
izméginajusi. To apliecina Maijas Armanevas sarakste ar kadu vinas sekotaju:

,beateluse
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izdevies savienot nesavienojamo? :)

maija_armaneva

_____

padalisos.”

No minéta var secinat, ka Maija Armaneva ir izplatijusi informaciju, ka AS ,Madara
Cosmetics” ir izmantojusi vinas ideju jauna korektora izstradé, kaut arT pati Maija
Armaneva $o produktu nav ne izpétijusi, ne lietojusi pirms attéla ar uznémuma precu
ZImi un video uzrunas sagatavo$anas un publiskoSanas vietné ,Instagram”.

Maija Armaneva ir izdarijusi secindjumu par to, ka kada péc satura nenosakama
vinas ideja ir izmantota uznémuma jauna korektora formula, vadoties tikai no ieraksta
par jauno produktu AS ,Madara Cosmetics” interneta majas lapa.

Jaatzimé, ka katram jaunam kosmétikas lidzeklim tiek veidots jauns Kkimiskais
sastavs, jo ar ,zdomatu efektu” nepietiek, lai panaktu kada kosmétiska Iidzekla
iedarbibu.

Kosmeétiska Iidzekla izstrade ir finansiali dargs, pastavigs un ilgstoSs process, kas
var aiznemt pat vairakus gadus, un kura ietvaros nepartraukti tiek saskanotas
iesaistito personu darbibas, apkopoti viedokli, tiek pétitas sastavdalas, to Tpasibas,
ietekme, noturigums, meklétas un piemérotas razoSanas tehnologijas konkrétam
produktam, k& arT tiek veiktas daudzas citas darbibas.

No vienas Tsas tik8anas reizes ar personu, kurai ir kada ideja par kosmétiska lidzekla
.izdomatu efektu”, nav iespéjams radit un sakt razot kosmétisko I1dzekli.

Nepatiess ir Maijas Armanevas video uzrund noradttais, ka: ,Péc tam, kad
paspiedam rokas, viss, super, sadarbojamies, man, mums patik, Maija, Tava ideja,
viss ir baigi forsi, un es domaju, ka més to varésim realizét”.

Vienigas iepaziSanas tikSanas laika nenotika vienoSands ne par kadu darbu
veikSanu, ne talako ricibas planu, ne sadarbibas formu, tadé| nav patiess Maijas
Armanevas apgalvojums, ka tika paspiestas rokas, apstiprinata sadarbiba un, ka
uznémums kaut ko varés realizét. Turklat, kad jau minéts iepriek$, uznémumam 1sas
tikSanas laika arT netika sniegta nekada batiska informacija par to, ka panakt Maijas



Armanevas ton€josa acu kréma ,zdomato efektu”, un uznémums nepiedavaja
nekada veida sadarbibu.

Tapat norade uz to, ka starp pusém visu laiku pastavejusi komunikacija, neatbilst
patiesibai, jo komunikacija bija aptverta tikai ar daziem e-pastiem un vienigas
tikSanas laika parrunato. Nekadas ilgstodas komunikacijas starp pusém nav bijis.

ST ir laba maciba uznémumam turpmak parskatit savu politiku attieciba uz veidu, ka
tiek vestas sarunas ar personam, kuras vélas iepazistinat uznémumu ar jaunam
idejam, lai nepielautu $adu situaciju atkartoSanos.

Pirms publiskajiem pazinojumiem Maija Armaneva arT nav informé&jusi uznémumu, ka
vinai bdtu kadas pretenzijas pret uznémumu saistiba ar jauno korektoru. No ta var
secinat, ka Maija Armaneva nav véléjusies godpratigi risinat vinas izstastito situaciju,
bet gan tikai vairot savu publisko atpazistamibu.

Cilvéciski ir saprotama Maijas Armanevas ka nfluenceres” véléSanas kit
atpazistamakai uz AS ,Madara Cosmetics” vairak neka 10 gadus ilgas labas
reputacijas rékina, tomér Maijas Armanevas izvélétie I1dzekli un metodes Sadas
popularitates sasniegSanai uznémumam nav pienemamas.

Saskana ar publiski pieejamo informéaciju Maija Armaneva ir ,Latvijas Influenceru un
Blogeru Asociacijas” dibinataja un biedre, kurai ir saistoSs $is asociacijas Etikas
kodekss.

Minéta kodeksa 1.2.punkts paredz, ka, izpauzot savu varda brivibu, satura autors
neaizskar citas personas godu un cienu, ka art ievéro naida kurinadSanas aizliegumu.
Proti, nedrikst aizskart uznémuma reputaciju, kd arT noskanot personas pret
uznémumu bez jebkada pamata. Kodeksa 2.1.punkts un 2.2.punkts paredz, ka
satura autora uzdevums ir sniegt sabiedribai patiesu un parbauditu informaciju, ka
arT faktu izklastam satura autora veidotaja satura jabdt objektivam, skaidram, bez
falsifikacijas vai maldinaSanas. Kodeksa 2.3.punkts nosaka, ka satura autors ir
atbildigs par to, lai pausta informacija iepriek$ ir parbaudita un atbilst patiesibai.
Savukart, ja gadijuma satura autora sniegta informacija izradas nepatiesa, vinam ir
pienakums, par to informét un labot informaciju uz patiesu.

Maija Armaneva ir parkapusi visas noraditds asociacijas Etikas kodeksa normas,
izplatot apzinati nepatiesas zinas, ka AS ,Madara Cosmetics” ir piesavinajusies kadu
péc satura nenosakamu Maijas Armanevas ideju.

Maijas Armanevas izplatitds apzinati nepatiesas zinas ir negativi ietekméjusas
uznémuma reputaciju.

Uznémums sagaida, ka Maija Armaneva ievéros ,Latvijas Influenceru un Blogeru
Asociacijas” Etikas kodeksa normas un tuvakaja laikd godpratigi publiski atvainosies
AS ,Madara Cosmetics”, ka art atsauks izplatitas apzinati nepatiesas zinas.
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